


�研究内容

・歌舞伎の舞台音響効果に関して

・江戸期広告文化

・浮世絵、錦絵の数値デザイン解析

趣味

音楽・舞台鑑賞

お酒

ファッション雑誌読み比べ、twitter…etc



�デザインを吸引力にして「コミュニケー
ション」を通じ、多くの味方をつくる。

「百瀬畳店」

http://tatamo.jp/
捨てられた国産い草の再利用

予算の３分の２をデザイン投資

新しい畳を提案するために多くのクリエー
ターを巻き込む

http://tatamo.jp/


コミュニケーションの工夫

デザイナーひとりひとりのネットワーク

４人のデザイナー→個展・イベント・販売
店・海外

ｺﾐｭﾆｹｰｼｮﾝから生まれるつながりを広げてい
く



� 商品開発前からウェブ
サイトを立ち上げ、ブ
ログやツイッターを通
じて協力者作りを実施

� 例えば・・・

縁にあるリボンはツイッ
ターを通じ知り合った
メーカーから調達・業
務委託先もツイッター
を介している



�知的なデザインで顧客を引き付ける」

「イソップ」

http://www.aesop-japan.com/
ハーブやエッセンシャルオイル、天然素材の
化粧品など男女ともに使えるユニセックス
な商品ラインナップ

http://www.aesop-japan.com/


�割り切ったコミュニケーション

顧客ターゲットを絞りこんだ、マスを対象に
しないブランドターゲットに絞り込んだ
「商品」と「顧客」のコミュニケーション

顧客ターゲット→思慮深く、知的、事象に関
する見聞が広い人物像

さまざまな国・地域に潜むターゲットとの出
会いとコミュニケーションを演出するため
に、デザインを活用



�路面店であること

イソップのブランドやメッセージをストレー
トに伝えるために「路面店」

商品を味わうための

香り・内装のこだわり



� パッケージデザインと知的
好奇心

Ex.包装用紙に顧客イメージに
あう旅行地図やおすすめス
ポットを紹介

ショッピングバックに「若さ
を保つには、フェイスリフ
トより効果的な知的好奇心
を忘れてはならない」と
いった意味の英文

異文化に触れるエッセンス、
テーマ設定



�３回接点をもてばターゲット認知に繋がる

イソップの顧客ターゲットとの親和性が高い
商業施設、イベントのスポンサー

→潜在的顧客とのコミュニケーション

マスに向けた直接的な広告表現はしない

→知的好奇心の刺激、自然なコミュニケー
ションの接点作り



� 売れない商品に隠された売
れる商品へのヒント探し

ＩＤＥＥ ＳＨＯＰ Ｏｎｌ
ｉｎｅ

http://www.idee-
online.com/shopbrand/1
27/X/

ワーストセラーを紹介し、販
売しているコーナーを設置

ネットショップでは伝わらな
い魅力を説得

顧客と商品の出会いのきっか
け作り

http://www.idee-online.com/shopbrand/127/X/


�消費者の声を頼りに再販、新たなニーズを
獲得

「くらしの良品研究所」

http://www.muji.net/lab/reconsider/
消費者の声から販売中止になった商品の再考

新しく消費者ニーズを掴み新たな商品に生ま
れ変わる

消費者目線での商品デザイン

http://www.muji.net/lab/reconsider/


� 商品の良さを増量させ
て、商品再開発、他社
との差別化デザイン

新たなカラーで再商品化

販売停止になった商品の
良い部分を合わせ、再
商品化


