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１、導入

私たちの班では、クラシック興行におけるチケット販売の手法、およびに劇場へ足を
なかなか運ばない人々の足を増やすこと、また更なる魅力創出を可能したコン
サートのプログラム設定、演出における工夫に関して考えてきた。



２、背景

クラシック興行の現状

①リピーターが少ない

②劇場に足を直接運ぶ人々が少ない

③現段階のクラシックに魅力を感じる人々が少なくなる背景

→他コンテンツにどうしても「魅力」が負けてしまう

魅力創出するには、、、、



２、背景

３年前実際に、おこなったコンサート
のフライヤー

・問題点
二色刷りで、アイキャッチが弱い

肝心の日程の表記がパッと目に入ら
ない

重要な情報の文字フォント・文字の大
きさ

内容のイメージが想起しにくい

会場アクセスが直感的にわかりにく
い



３、具体的問題

広告作成時の工夫

・演目内容を意識したフライヤーつくり

・ターゲット絞り

・アイキャッチのインパクトつくり

・共感性を与えるデザイン

公演内容の工夫が必要

・特殊な内容では、あくまでターゲットを絞った内容

・アウトリーチに新規性ある取り組み

・リピーター創出に、シリーズ化のテイストと斬新性



３、具体的問題

―集客方法についてー

・客数を得るために、まず人が足を運びたくなるような企画をたてる

※海外からアイデアを取り入れる

・アートを公共施設に広げる ※ワイカム ・プレスリリース・新聞etc.

・サービスチケットを作る ※スタバのコーヒーやマックポテトのチケットを付ける

・リハーサルチケットをつくる

・チケット販売システムを調べる どんな販売ルートがあるか

※チケット



４、舞台提案

ターゲット：クラシック音楽のノウハウに関して興味がある層

クラシック音楽×映像演出に興味のある層

クラシック音楽が普段より興味ある人でリピーターになりうる層

クラシック未体験層

①デジタル映像による効果的な演出

曲調にそった演出

あいれふホールの空気感

年齢層に関わらない一般的な演出

②タイアップ商品×演目

コンサートの広告として参加した企業にまつわる曲目

プロダクトプレースメントを行う



５、結論

具体的な企画書の提案

「あんさんぶるの楽しみ！ vol.2」

企画概要：室内楽（ピアノ・チェロ・ヴィオラ）の演奏で主にクラッシックを中心に演奏

企画内容・詳細：

演奏者： ピアノ ブルース・フォークト

チェロ 山本 善哉 ヴィオラ 山本 由美子

日時・2012年 ５月 1８日(金) 開場 pm 6:00 開演 pm 6:30

場所・あいれふホール 入場料・一般 ￥3,000 学生 ￥2,000

曲目

Riccardo Drigo Meditazione Trio リッカルド・ドリゴ 瞑想曲(ピアノ、ヴィオラ、チェロ）

Beethoven " mit zwei obligaten Augenglasern" Duet ベートーベン めがね デュオ(ヴィオラ、チェ
ロ）

ピアノ＆チェロのDuo バッハのアダージョ
ピアノ＆ヴィオラのDuo Max Bruch Romanze Op。８５
ブルースのピアノソロ

休憩

ブラームス ピアノトリオ(ピアノ、ヴィオラ、チェロ） Op.１１４



５、結論

具体的な企画書の提案

企画の特徴

・忙しく生活されてる一般人に、音楽とともにゆとりのひと時を味わってもらう

・曲と曲の間に、話を入れて、より曲目の内容やエピソード等を説明する

・お話＆司会 山本 善哉 （チェロ）

→学生・専門家の興味創出、アウトリーチ

※２部で、照明によって、雰囲気を盛り上げる事を検討

曲目にあった演出


