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Abstract : The purpose of this study is to systematize 
"organization", "performers" and "activities", focusing on the 
BUSHOTAI. Questionnaires was sent to the any BUSHOTAIs 
published on the Web, and 30 respondents were selected as survey 
targets. Elements of "organization", "performer" and "activity" 

were set as item categories and systematized. In addition, the 
characteristics of each type extracted by cluster analysis were 
grasped. From this study, we found that there were three types of 
BUSHOTAI: large-scale performing arts, community-based, and 
diverse.
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1.  

1.1.  

政府は観光立国の実現に向けて，「観光立国実現に向けたアク
ション・プログラム」を策定し取り組んでいる。また，各自治体
は観光による地域活性化を重点施策として，取り上げている［注
１］。名古屋市の観光戦略ビジョンにある重点プロジェクトをみ
ると「武将観光の推進」と示されている。そこで，本研究は，武
将隊［注 2］に着目し，「組織」「演者」「活動」について体系化
することを目的とする（図１）。得られた知見が，今後の自治体
による武将隊を活用した新たな観光戦略の策定に向けた一助と
なることを目指す。 
1.2.   

本研究における調査フローを，以下に述べる。  
（１）調査対象の選定：ホームページや SNS など Web 上に公
開されている111 隊より，選定基準を満たす 67 隊へアンケー
トを送付し，回答があった30隊を調査対象として選定した。  
（２）武将隊の体系化：武将隊について定量的に把握するために，
「組織」「演者」「活動」の要素をアイテムカテゴリーとして設定
し，体系化した。  
（３）武将隊の類型化：類型化用アイテムカテゴリー［注３］を
選定して数量化３類をおこない，サンプルスコアをもとにクラス

ター分析した。抽出された各タイプについて，特徴を把握した。  
2.   

武将隊の発祥は，1999年の水戸黄門漫遊一座による，水戸黄
門一行のなりきりから始まった。その後2004年に「お城EXPO
城番衆武者所」が東京都において発足し，2009年に「名古屋お
もてなし武将隊」が愛知県において発足した。それ以降，2018
年まで毎年複数の武将隊が発足している。 

 表２「演者」の集計結果 

a. 1 1.1 a. 20 30.8
b. 8 8.8 b. 19 29.2
c. 26 28.6 c. 11 16.9
d. 28 30.8 d. 10 15.4
e. 17 18.7 e. 2 3.1
f. 8 8.8 f. 1 1.5
g. 3 3.3 g. 2 3.1
a. 23 50.0 a. 22 23.2
b. 10 21.7 b. 16 16.8
c. 9 19.6 c. 22 23.2
d. 4 8.7 d. 12 12.6
a. 5 14.3 e. 16 16.8
b. 30 85.7 f. 7 7.4
a. 20 55.6 a. 1-5 6 20.0
b. 6 16.7 b. 6-10 18 60.0
c. 5 13.9 c. 11-15 3 10.0
d. 4 11.1 d. 16-20 2 6.7
e. 1 2.8 e. 21- 1 3.3
a. 24 63.2 a. 1-5 9 30.0
b. 5 13.2 b. 6-10 18 60.0
c. 2 5.3 c. 11-15 2 6.7
d. 2 5.3 d. 1 3.3
e. 3 7.9 a. 2 6.7
f. 2 5.3 b. 24 80.0
a. 1 3.1 c. 4 13.3
b. 23 71.9
c. 2 6.3
d. 2 6.3
e. 4 12.5  

  

表３「活動」の集計結果 

b. 1-60 6 20.0 a. 0 13 43.3
c. 61-120 14 46.7 b. 1-10 4 13.3
d. 121-180 4 13.3 c. 11 36.7
e. 181-240 1 3.3 d. 2 6.7
f. 241-300 1 3.3 a. 21 15.8
g. 4 13.3 b. 18 13.5
a. 1-50 10 33.3 c. Twitter 27 20.3
b. 51-100 5 16.7 d. Facebook 24 18.0
c. 10 33.3 e. Instagram 13 9.8
d. 5 16.7 f. youtube ch 17 12.8
a. 0 5 16.7 g. 13 9.8
b. 1-10 16 53.3 a. 0 7 23.3
c. 6 20.0 b. 1-10 16 53.3
d. 3 10.0 c. 6 20.0
a. 0 20 66.7 d. 1 3.3
b. 1-10 9 30.0 a. 0 11 36.7
c. 1 3.3 b. 1-10 13 43.3
a. 0 1 3.3 c. 5 16.7
b. 1-10 12 40.0 d. 1 3.3
c. 13 43.3 a. 0 6 20.0
d. 4 13.3 b. 1-10 20 66.7
a. 0 18 60.0 c. 3 10.0
b. 1-10 7 23.3 d. 1 3.3
c. 3 10.0 a. 0 11 36.7
d. 2 6.7 b. 1-10 16 53.3
a. 0 27 90.0 c. 2 6.7
b. 1-10 3 10.0 d. 1 3.3
a. 0 19 63.3 a. 7 23.3
b. 1-10 7 23.3 b. 22 73.3
c. 3 10.0 c. 1 3.3
d. 1 3.3  

 
図１ 武将隊の概念図 

 

表１「組織」の集計結果 

a. 2017-2018 4 13.3 a. 17 56.7
b. 2015-2016 9 30.0 b. 9 30.0
c. 2013-2014 7 23.3 c. 4 13.3
d. 2011-2012 5 16.7 a. 1 3.3
e. 2009-2010 3 10.0 b. 6 20.0
f. 2007-2008 0 0.0 c. 11 36.7
g. 2005-2006 0 0.0 d. 3 10.0
h. 2003-2004 1 3.3 e. 9 30.0
i. 1 3.3 a. 2 6.7
a. 0 0.0 b. 24 80.0
b. 5 13.9 c. 4 13.3
c. 0 0.0 a. 5 16.7
d. 10 27.8 b. 8 26.7
e. 7 19.4 c. 3 10.0
f. 7 19.4 d. 0 0.0
g. 2 5.6 e. 1 3.3
h. 1 2.8 f. 1 3.3
i. 4 11.1 g. 0 0.0
j. 0 0.0 h. 12 40.0  
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3.  

「組織」の集計結果を表１に示す。表１より，「A1.発足年」は
[b.2015―2016]が 30.0％，[c.2013―2014]が 23.3％と多かっ
た。「A2.地方」は[d.関東甲信]が 27.8％，[e.東海]と[f.近畿]が
19.4％と多かった。また[a.北海道][ c.北陸][j.沖縄]は0%であった。
「A4.運営母体」は[c.営利団体]が36.7%，[d.非営利団体]が20.0%
と多く，「A6.年間予算」は[b.1－2000 万]が 26.7%，[a.なし]が
16.7%と多いことがわかった。 
4.   

「演者」の集計結果を表２に示す。表２より，「B1.年代」は[d.30
代]が 30.8％，[c.20代]が 28.6％であった。「B2.出身地」は[a.県
内]が 50.0％，「B3.歴史知識」は[b.義務教育超え]が85.7％，「B5.
主な業務」は[a.観光 PR]が 63.2％，「B6.時代区分」は[b.戦国時
代]が 71.9％と多かった。「B7.なりきり方法」は[a.言葉使い]が
30.8％，[b.行動]が 29.2％と多かった。以上より，20代30代を
中心に，拠点と同県出身者が，言葉使い，行動，歴史知識により
戦国時代の役になりきりの観光PRが多いとわかった。  
「活動」の集計結果を表３に示す。表３より，「C1.主催回数」
は[c.61-120]が46.7％，「C5.他主催参加回数」は[c.11-]が43.3％，
「C10.Web発信」は[c.Twitter]が20.3％，[d.Facebook]が18.0％，
[a.HP]が 15.8％，「C11.テレビ出演回数」は[b.1-10]が 53.3％，
「C13.新聞掲載回数」は[b.1-10]が 66.7％であった。以上より，
活動は武将隊あるいは他団体の主催へ参加し，複数の SNS やマ
スメディアによる情報発信が多いとわかった。 
5.    

クラスター分析をおこない，３つのタイプを摘出した。タイプ
別の集計結果を表４，３タイプの具体例を表５に示す。  

タイプAは，20 代と 30 代が中心，都道府県外，タレントな
どが多く，パフォーマンスの「14.主催回数」は，[d.121-180]が
75.0%である。またメディア出演回数も[c.11-]が多いため，大規
模かつ芸能型といえる。具体例の名古屋おもてなし武将隊は，俳
優等の舞台経験者やモデル等で構成され観光PRしている。 
タイプBは，10代未満から50代が出現，都道府県内が多く，
[b.公務員]が 17.6％，[c.学生]が 23.5％である。またパフォーマ
ンスの「16.国内遠征回数」が[a.0]と[b.1-10]が42.9%であるため，
地域密着型といえる。具体例の信州上田おもてなし武将隊は，真
田幸村の人生などを題材とし，子どもを含めて観光PRしている。 
タイプ C は，10 代から 60 代以上，多様な職業のカテゴリー
が出現している。また「8.主な業務」が[a.観光ＰＲ]だけでなく[b.
芸能活動][c.教育][d.おもてなし]が出現しているため，多種多様型
といえる。具体例の土佐おもてなし海援隊は，幕末を題材に歌唱
を主とし，工夫を凝らしたパフォーマンスを披露している。 
6.   

本研究により，武将隊は大規模かつ芸能型，地域密着型，多種
多様型に類型化された。これより，自治体毎による観光戦略の策
定に，地域風土に適したタイプの武将隊が活かせると示唆された。 

 

１）伊藤孝紀，福田雄太郎，他：政令指定都市における観光政策の体系化と

施策の特徴，デザイン学研究，64(4)，4_49-4_58，2017 

２）「武将隊」とは実在した武将等の人物になりきり，観光 PRなどをおこな

う団体である。なりきりとは，役を演じる際に衣装に加え，言葉，所作，知

識，発想，地位などを１つ以上おこなうことと定義した。 

３）「演者」「活動」から「未回答」と，１つのカテゴリーが構成比85%以上

を占めるアイテムを分析項目として不十分と判断し除外した。 

 表４ タイプ別の集計結果 表５ 各タイプの具体例 

(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
a. 0 0 1 3.4 0 0 1 1.1 a. 1-5 0 0 2 22.2 4 14.3 6 20.0
b. 0 0 4 13.8 4 7.5 8 8.8 b. 6-10 4 100 5 55.6 9 57.1 18 60.0
c. 4 44.4 7 24.1 15 28.3 26 28.6 c. 11-15 0 0 1 11.1 2 14.3 3 10.0
d. 4 44.4 8 27.6 16 30.2 28 30.8 d. 16-20 0 0 1 11.1 1 7.1 2 6.7
e. 1 11.1 6 20.7 10 18.9 17 18.7 e. 0 0 0 0 1 7.1 1 3.3
f. 0 0 3 10.3 5 9.4 8 8.8 4 100 9 100 17 100 30 100
g. 0 0 0 0 3 5.7 3 3.3 a. 1-5 0 0 0 0 9 64.3 9 31.0

9 100 29 100 53 100 91 100 b. 6-10 4 100 8 100.0 6 35.7 18 62.1
a. 0 0 0 0.0 3 18.8 3 10.7 c. 11-15 0 0 0 0 2 0 2 6.9
b. 3 75.0 6 75.0 5 31.3 14 50.0 4 100 8 100 17 100 29 100
c. 1 25.0 2 25.0 6 37.5 9 32.1 a. 4 100 2 33.3 7 28.6 13 48.1
d. 0 0 0 0.0 2 12.5 2 7.1 b. 0 0 4 66.7 10 71.4 14 51.9

4 100 8 100 16 100 28 100 4 100 6 100 17 100 27 100
a. 3 42.9 8 61.5 12 54.5 23 54.8 a. 1-60 0 0 4 44.4 4 42.9 10 33.3
b. 2 28.6 2 15.4 6 27.3 10 23.8 b. 61-120 0 0 5 55.6 9 50.0 14 46.7
c. 2 28.6 3 23.1 4 18.2 9 21.4 c. 121-180 3 75.0 0 0 1 0 4 13.3

7 100 13 100 22 100 42 100 d. 181-240 0 0 0 0 1 7.1 1 3.3
a. 4 44.4 6 66.7 10 58.8 20 57.1 e. 241-300 1 25.0 0 0 0 0 1 3.3
b. 3 33.3 2 22.2 1 5.9 6 17.1 4 100 9 100 17 100 30 100
c. 2 22.2 0 0 3 17.6 5 14.3 a. 1-50 0 0 4 66.7 6 41.7 10 40.0
d. 0 0 1 11.1 3 17.6 4 11.4 b. 51-100 1 25.0 2 33.3 2 16.7 5 20.0

9 100 9 100 17 100 35 100 c. 101- 3 75.0 0 0 7 41.7 10 40.0
a. 2 28.6 5 29.4 11 28.2 18 28.6 4 100 6 100 15 100 25 100
b. 0 0 3 17.6 0 0 3 4.8 a. 0 0 0 3 42.9 2 15.4 5 18.5
c. 0 0 4 23.5 1 2.6 5 7.9 b. 1-10 0 0 3 42.9 13 76.9 16 59.3
d. 2 28.6 2 11.8 6 15.4 10 15.9 c. 4 100 1 14.3 1 7.7 6 22.2
e. 2 28.6 0 0.0 5 12.8 7 11.1 4 100 7 100 16 100 27 100
f. 1 14.3 1 5.9 1 2.6 3 4.8 a. 0 0 0 7 87.5 13 76.5 20 69.0
g. 0 0 0 0 2 5.1 2 3.2 b. 1-10 4 100 1 12.5 4 23.5 9 31.0
h. 0 0 0 0 3 7.7 3 4.8 4 100 8 100 17 100 29 100
i. 0 0 0 0 2 5.1 2 3.2 a. 4 16.0 5 17.9 12 16.4 21 15.8
j. 0 0 2 11.8 8 20.5 10 15.9 b. 3 12.0 3 10.7 12 13.4 18 13.5

7 100 17 100 39 100 63 100 c. Twitter 4 16.0 8 28.6 15 17.9 27 20.3
a. 3 42.9 0 0 4 18.2 7 18.9 d. Facebook 4 16.0 7 25.0 13 14.9 24 18.0
b. 3 42.9 2 25.0 7 31.8 12 32.4 e. Instagram 4 16.0 1 3.6 8 10.4 13 9.8
c. 1 14.3 0 0 3 13.6 4 10.8 f. youtube ch 4 16.0 3 10.7 10 11.9 17 12.8
d. 0 0 6 75.0 8 36.4 14 37.8 g. 2 8.0 1 3.6 10 14.9 13 9.8

7 100 8 100 22 100 37 100 25 100 28 100 80 100 133 100
a. 0 0 0 1 14.3 0 0 1 3.3 a. 0 0 0 6 66.7 1 0 7 24.1
b. 1-60 0 0 4 57.1 6 31.6 10 33.3 b. 1-10 1 25.0 3 33.3 12 84.6 16 55.2
c. 61-120 0 0 0 0 4 21.1 4 13.3 c. 3 75.0 0 0 3 15.4 6 20.7
d. 121-180 0 0 0 0 1 5.3 1 3.3 4 100 9 100 16 100 29 100
e. 181-240 0 0 0 0 4 21.1 4 13.3 a. 0 0 0 8 88.9 3 7.7 11 37.9
f. 241-300 3 75.0 1 14.3 1 5.3 5 16.7 b. 1-10 0 0 1 11.1 12 84.6 13 44.8
g. 301-365 1 25.0 0 0 0 0 1 3.3 c. 4 100 0 0 1 7.7 5 17.2
h. 0 0 1 14.3 3 15.8 4 13.3 4 100 9 100 16 100 29 100

4 100 7 100 19 100 30 100 a. 0 0 0 6 66.7 0 0 6 20.7
a. 4 100 6 100 14 53.8 24 66.7 b. 1-10 1 25.0 3 33.3 16 100 20 69.0
b. 0 0 0 0 5 19.2 5 13.9 c. 3 75.0 0 0 0 0 3 10.3
c. 0 0 0 0 2 7.7 2 5.6 4 100 9 100 16 100 29 100
d. 0 0 0 0 2 7.7 2 5.6 a. 0 0 0 9 100.0 2 7.7 11 37.9
e. 0 0 0 0 3 11.5 3 8.3 b. 1-10 2 50.0 0 0 14 92.3 16 55.2

4 100 6 100 26 100 36 100 c. 2 50.0 0 0 0 0 2 6.9
a. 3 37.5 5 35.7 12 30.0 20 32.3 4 100 9 100 16 100 29 100
b. 2 25.0 5 35.7 12 30.0 19 30.6 a. 2 50.0 0 0 5 38.5 7 24.1
c. 1 12.5 2 14.3 8 20.0 11 17.7 b. 2 50.0 9 100 11 61.5 22 75.9
d. 2 25.0 1 7.1 7 17.5 10 16.1 4 100 9 100 16 100 29 100
e. 0 0 1 7.1 1 2.5 2 3.2

8 100 14 100 40 100 62 100
a. 2 14.3 5 29.4 15 23.4 22 23.2
b. 2 14.3 6 35.3 8 12.5 16 16.8
c. 3 21.4 5 29.4 14 21.9 22 23.2
d. 2 14.3 0 0 10 15.6 12 12.6
e. 4 28.6 1 5.9 11 17.2 16 16.8
f. 1 7.1 0 0 6 9.4 7 7.4

14 100 17 100 64 100 95 100   
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