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稼ぐ図書館 – 図書館の税金以外の収入源

相愛大学 人文学部 岡田大輔



1 自己紹介
• 相愛大学 人文学部の教員
• 司書課程などを担当
• 奈良県生まれ
• 中学校の図書室で働いていました
• 大学の図書館で働いていました





第 I部
図書館の収入源



2 公共図書館の収入源
• 税金
• (食堂や売店などの賃料)

• (寄付)

– お金の寄付は少ないが、本の寄贈はそこそこ
ある
大阪市立中央図書館 年に10,306冊

港図書館 年に 1,068冊
住之江図書館 年に 1,135冊

『大阪市立図書館年報 令和4年度』p.5



第 II部
新しい収入源



3 おしゃれグッズを販売する
• 中之島図書館とかなら成り立つ

• ノート495円 https://osaka-sei.m-osaka.com/news/2363/



4 広告
4.1 自動車文庫車体広告
• 月5,000円
• 作成費・掲載費・撤去費は別
• (反対側・後ろ側にも小さい広告がある)

https://www.city.osaka.lg.jp/kyoiku/cmsfiles/contents/0000591/591226/

R4image2gou.pdf



(他の広告の相場)

• テレビCM 15秒: 4万円～70万円?

• バス: 月32,000円

https://www.growup.co.jp/ad/bus/part/



• コスモスクエア駅 看板: 3ヶ月71,000円

https://www.growup.co.jp/empty-sign/empty-sign-13853/

• なんば駅(御堂筋線) 看板: 3ヶ月1,347,000円



4.2 返却期限のレシート広告
• 月に3,000～8,000円
(図書館ごとにランク分け)

• 1枚0.5～1円

https://www.city.osaka.lg.jp/kyoiku/cmsfiles/contents/0000590/590307/R5_b1_

kikaku.pdf



4.3 図書館のホームページでの広告
• 1枠1月5,000～10,000円 (大阪府立図書館)

https://www.library.pref.osaka.jp/site/info/koukokubosyu.html



4.4 雑誌スポンサー
• 雑誌代を払ってバインダーに広告(東大阪市)

http://www.lib-higashiosaka.jp/?action=common_download_main&upload_id=2334



• 市の広告の規則に沿ってないといけない
→ 以下は不可(東大阪市の場合)

1. 風俗営業等の規制及び業務の適正化等に関する法律第2条
に該当するもの

2. 消費者保護の観点からふさわしくないもの
3. たばこに係るもの
4. 法律に定めのない医療類似行為を行うもの
5. 民事再生法又は会社更生法による再生又は更生手続中の
もの

6. 市の指名停止措置を受けているもの
7. その他市資産の性質等により広告を表示する業種又は業者
として適当でないと認められるもの



→ 以下も不可(東大阪市の場合を岡田が略)

• 法律違反になるもの
• 誹謗中傷となるもの (又はそのおそれのあるもの 以下略)
• 不当な差別等人権侵害となるもの
• 公の選挙の事前運動に該当するもの
• 宗教団体による布教推進を目的とするもの
• 他人の財産やプライバシー等を侵害するもの
• 非科学的なもの若しくは迷信に類するもので利用者を惑わせ、若し
くは不安を与えるもの

• 無関係に裸体等を表示することによって単に目立たせるもの
• 性的感情を著しく刺激する / 犯罪を著しく誘発する / 粗暴性、残
虐性を著しく助長するもので、青少年にとって有害であると認めら
れるもの

• 不当表示など消費者を誤認させるおそれのあるもの
• 射幸心をあおるもの



• どんな雑誌でもいい?



• どんな雑誌でもいい?

→ 図書館が決めた雑誌リストから選ぶ
← 雑誌の品ぞろえは増えない



4.5 館内に広告

豊田市中央図書館
https://www.city.toyota.aichi.jp/jigyousha/koukoku/1020098.html



5 ネーミングライツ
• 建物の持ち主は別にいる
– 大阪ドーム→ 京セラドーム大阪
– 長居陸上競技場→ ヤンマースタジアム長居
– 長居球技場→ ヨドコウ桜スタジアム
– 大阪府立体育会館→ エディオンアリーナ
大阪

• 広告の一種
• NHKも基本的にこの名前で呼ぶ



• (分かりにくくなるのは間違いなく、むしろ
ちょっとは混乱することを狙っている?)



年1億円: ヤンマースタジアム長居
年2100万円: エディオンアリーナ大阪
年500万円: 丸善インテック大阪プール
年500万円: くら寿司スタジアム堺
年1億円: 京都市京セラ美術館
トイレ掃除: 新横浜駅前 トイレ診断士の厠堂



年30万円: デイリーカナートイズミヤ法円坂店
南大江歩道橋

https://www.city.osaka.lg.jp/kensetsu/page/0000196455.html

→ 図書館なら何円?



5.1 ゆめホーム「ゆめ」かなえる港図
書館

筆者撮影



• 広報紙でもこの名前が使われる

『広報みなと』2018年4月号 p.3.



•「ゆめホーム」とは近くの不動産屋さん

https://www.yume-home.co.jp/shoplist/



• 年30万円
• 看板の制作代・設置代・原状回復費は別
• この図書館の運営には年に3402万円かかって
いる
人件費(推定) 2500万円
資料費(推定) 500万円
その他(推定) 402万円

• ただ、市民一人あたりの費用は大都市の中では
相当低い



5.2 辰巳商会中央図書館

筆者撮影



筆者撮影



筆者撮影



年200万円 大阪市立中央図書館
→ 辰巳商会中央図書館
年60万円 秋田市立図書館
→ ほくとライブラリー
年40万円 泉佐野市立中央図書館
→ レイクアルスタープラザ・カワサキ 中央図
書館



5.3 現在も市内各図書館で募集中
此花図書館(年10万円)





https:

//www.city.osaka.lg.jp/zaisei/cmsfiles/contents/0000448/448716/bessi2-13.pdf



5.4 あまり派手にはやっていない
• 逆に言うと、これぐらいしかやってくれない
– ホームページの図書館案内

https://www.oml.city.osaka.lg.jp/?page_id=858#_2518



– 本を検索した結果

https://web.oml.city.osaka.lg.jp/webopac_i_ja/0012358649



– 地下鉄の駅を出たところ

筆者撮影



• 無理に定着させようとはしていない
–「正式名称も」「掲示し、利用者に混乱をきた
さないように」

–「窓口や電話対応は従来どおり」と「協定書
で確認」

–「職員として」「意識することはほとんど
ない」
宮田英二「大阪市立図書館とネーミングライツ」『図書館雑誌』2022年3月号 p.126.

•「此花」と「図書館(またはライブラリー)」を
名前に入れないといけない



← 私が“焼肉岡田”の経営者だったら物足りない
• もっと払ってもいいので、
– “焼肉岡田図書館此花”のエプロン着用
– 本の検索結果も“焼肉”か“岡田”

– 電話も「はい、焼肉図書館です」
– バーコードシールも“焼肉岡田図書館此花”

∗ 今ある本を貼り替える必要はない
∗ 契約中に買った本はこれを貼る
∗ 契約終了後もそのまま

– 閉館10分前には焼肉の曲



5.5 もちろんこれに批判はある
• (公共図書館への導入には)「特に慎重になる
べき」
畠山輝雄「公共施設へのネーミングライツ導入と図書館への導入可能性」『図書館雑誌』2022

年3月号 p.123–125.

• (アメリカの田舎の図書館の1部屋とほぼ同額
で) (市の幹部は)「恥ずかしくはないのだろ
うか」
山本順一「ネーミングライツ取引から見えるもの: S・A・シュワルツマン・ビルディングと辰

巳商会中央図書館」『図書館学』119号 p.45–56.



• 10万円の広告効果があると思えないし、図書
館好きに逆恨みされるだけ(学生)


